Stawkow, 22.09.2020

ZAPYTANIE OFERTOWE

w ramach projektu pt.

Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentow (bio wypiek mini pizza z
szynkq, bio wypiek mini pizza margherita, bio pizza Rossa wegetarianska, bio pizza Rossa g
kietbasq mysliwskq i pieczarkami, bio pizza Gustavo g kielbasq mysliwskq, bio zapiekanka z
pieczarkami, bio zapiekanka 7 kielbasq mysliwskq, jabtka) oraz upowszechnienie wiedzy o

tych produktach i systemie jakosci, w ramach ktorego te produkty zostaly wytworzone

(system rolnictwa ekologicznego)
realizowanego w ramach poddzialania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym objetego

Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020

Zamawiajacy:

Przedsi¢biorstwo Wielobranzowe Maxtop
A.Malasewicz J.Maleta R.Maleta sp.j.

ul. Fabryczna 10

41-260 Stawkow

NIP 6290006444

Wystepujacy jako Lider konsorcjum zawartego z
Kamil Kutyna

Wojciechow 7a

24-335 Laziska



II.

A

Przedmiot zamowienia:
Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkéw UE-

zgodnie z tre$cig zapytania przedstawiong ponizej.

Oferta winna zawiera¢ przynajmniej:

Pelng nazwe 1 adres oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wilasciwym rejestrze
(np. KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wlasciwym rejestrze, w
ktorym zostat wpisany oferent powinny potwierdzac, iz osoba/osoby podpisujace
oferte s3 uprawnione do reprezentacji oferenta.

W przypadku reprezentowania oferenta przez Pelnomocnika nie wymienionego w
wlasciwym rejestrze, pelnomocnik powinien dotaczy¢ oryginal dokumentu
petnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopi¢. Jezeli Oferent ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru
NIP umieszcza w ofercie numer identyfikacyjny umozliwiajqcy weryfikacje oferenta
w elektronicznym rejestrze przedsigbiorcow kraju, w ktorym ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania. Dodatkowo dotgcza sie¢ wydruk oraz numer NIP, nr wpisu
we wiasciwym rejestrze w ktorym ujawniony jest oferent. Wydruk lub wypis z
wlasciwego rejestru potwierdzajgcy nr wpisu oferenta do rejestru oraz
potwierdzajqgcy, iz osoba/osoby podpisujgce oferte sq uprawnione do reprezentacji
oferenta.

Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania

Pelng nazwe 1 adres siedziby zamawiajacego (wraz z adresem korespondencyjnym
jesli jest inny niz adres siedziby)

Pelng nazwe projektu zgodnie z niniejszym zapytaniem ofertowym

Date sporzadzenia oferty

Date waznosci oferty — wymagane minimum 2 miesigce

Wartos¢ oferty netto i brutto przedmiotu zamowienia po uwzglednieniu
ewentualnych upustow.

a. W wartosci oferty nie moze by¢ ujety koszt cla, opakowania, koszt
szkolenia, koszty dojazdow i diet oferenta.

b. Na wartos$¢ oferty sklada si¢ kompleksowe wykonania zadania.



I11.

10.

11.
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Wycene odrebng kazdego z ponizej wyszczegdlnionych zadan (kazdej z form
reklamy) w warto$ci netto i brutto — oferent jest zobowigzany do wypelnienia i
dotaczenia do oferty zatacznika nr 1.

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest okreslenie
zadan, ktéore beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktory
uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest dotagczenie do
oferty kopii umowy konsorcjum potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginalem przez
uczestnikow konsorcjum. Z tresci umowy konsorcjum winna jednoznacznie
wynika¢ mozliwo$¢ oferowania i wykonania zadan objetych niniejszym
zapytaniem.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej na papierze firmowym
Oferenta lub opatrzona pieczatka firmowa oraz powinna by¢ podpisana przez osoby
uprawnione do reprezentowania Oferenta.

Oferta sporzadzona w jezyku innym niz polski powinna by¢ przetlumaczona na

jezyk polski przez thumacza przysigglego

Dokumenty skladane w formie kopii powinny by¢ potwierdzone podpisem
osoby reprezentujacej oferenta na kazdej stronie.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

Wymogi dotyczace zapisow oferty

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czg¢$ciowych. Ztozone oferty winny

uwzglednia¢ wykonanie wszystkich okre§lonych w niniejszym zapytaniu
ofertowym form reklamy.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania wigcej niz jednej oferty przez jednego
oferenta lub grupe dzialajacych wspolnie oferentow.

Nie dopuszcza si¢ skladania ofert zawierajacych wiecej niz jeden wariant realizacji
zadania.

Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedng ofertg.

Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie moze
by¢ pociggany do odpowiedzialnosci za jakiekolwiek koszty czy wydatki

poniesione przez Oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.



6. Zamawiajacy moze w toku badania i oceny ofert zagda¢ od Oferentow wyjasnien

oraz dokumentow dotyczacych tresci ztozonych ofert.
Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn

formalnych.

IV.  Opis przedmiotu zamowienia:

a) Wykaz produktoéw przeznaczonych do promoc;ji:

e Dbio wypiek mini pizza z szynka

e bio wypiek mini pizza margherita

e bio pizza Rossa wegetarianska

e bio pizza Rossa z kietbasg mys$liwska i pieczarkami
e bio pizza Gustavo z kielbasag mys$liwska

e bio zapiekanka z pieczarkami

e bio zapiekanka z kielbasa mys$liwska

e jabtka

Wszystkie produkty wytwarzane w ramach systemu rolnictwa ekologicznego.

b) Kampania reklamowa realizowana bedzie w czterech etapach. Kampania bedzie
realizowana od dnia 01.10.2020 do dnia 31.05.2022. Szczegotowy zakres 1 terminy etapow

wykazano w zataczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

c¢) Wymagany zakres zadan do zrealizowania przez oferenta (formy reklamy):

e TELEWIZJA:

o spot reklamowy 10s, w tym 3 s na wyswietlenie planszy informacyjnej

o spot dostosowany do wymagan technicznych poszczegdlnych stacji telewizyjnych

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
spotow,

o emisja w 1 stacji telewizyjnej, np.. TVP Katowice lub réwnowazna (stacje
regionalne)

o zaplanowana tgczna minimalna ilo$¢ emisji- 200,

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:



- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo$¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- wykaz stacji telewizyjnych, w ktérych bedzie emitowany spot telewizyjny.

e RADIO:
o dwa spoty reklamowe 15s
o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
spotow,
o emisja w minimum 1 stacji radiowej np. Polskie Radio Katowice lub rownowazna
(stacje regionalne),
o zaplanowana minimalna ilo$¢ emisji obydwu spotow- 50,
o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,
- wykaz stacji radiowych, w ktorych bedzie emitowany spot radiowy.
e INTERNET:
o zakres reklamy:

- kampania banerowa:
= przygotowanie i emisja siedmiu projektow baneréow reklamowych w
réznych formatach dostosowanych zarowno do wy$wietlania na
komputerach jak i na urzadzeniach mobilnych
= emisja pozwalajagca na latwe dotarcie do osob z okreslonej grupy
docelowej (kobiety prowadzace gospodarstwo domowe, mtodziez,
studenci, single, emeryci)
* minimalna laczna ilo$¢ odston- 8 000 000
- kampania Facebook/Instagram/Pinterest:
= przygotowanie postow oraz ich emisja na portalach spotecznosciowych
Facebook, Instagram i Pinterest

= przygotowanie minimum 30 réznych postow



= obecno$¢ w mediach spolecznosciowych powinna by¢ utrzymana do
konca trwania kampanii
- spot internetowy:
= przygotowanie i emisja dwoch spotdéw internetowych
= spoty powinny wyswietla¢ si¢ gltdéwnie osobom mieszczacym si¢ w
okreslonej grupie docelowej (kobiety prowadzace gospodarstwo
domowe, mlodziez, studenci, single, emeryci)
- dedykowana strona internetowa:
= strona internetowa dedykowana produktom objetym promocja i
systemowi rolnictwa ekologicznego
= gsystem zarzadzania dedykowang strong internetowg CMS
= stworzenie wersji mobilnej dedykowanej strony internetowe;j
= hosting i1 zarzadzanie dedykowang strong internetowg przynajmniej do
zakonczenia trwania kampanii reklamowej
- e-mail promocyjny:
= przygotowanie siedmiu maili informacyjnych i ich wysytka
= profesjonalna wysytka maili do os6b mieszkajacych na terenie Polski,
mieszczacych si¢  w grupie docelowej (kobiety prowadzace
gospodarstwo domowe, mtodziez, studenci, single, emeryci)
* lgczna minimalna ilo§¢ wystanych maili- 300 000
- artykuty informacyjno-promocyjne:
= opracowanie szesciu artykutow informacyjno-promocyjnych
= kazdy artykul powinien zawiera¢ zarowno tekst jak 1 grafi¢
= emisja lacznie minimum 20 artykutow (kazdy artykul moze by¢
wykorzystywany wigcej niz jeden raz)
w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow i emisja materialow
reklamowych,
emisja materialow reklamowych na minimum 5 stronach internetowych, np.
portalspozywczy.pl, wiadomoscihandlowe.pl, polki.pl, durszlak.pl, styl.pl lub
rownowazne (strony o podobnym profilu) oraz serwisy Facebook, Instagram,
Pinterest,
terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:



- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- wykaz stron internetowych, na ktérych emitowane beda materiaty reklamowe.

e PRASA

(@]

forma reklamy- artykuly informacyjno-promocyjne:

- opracowanie szesciu artykutéw informacyjno-promocyjnych

- kazdy artykut powinien zawiera¢ zaréwno tekst jak 1 grafie

- emisja tacznie minimum 12 artykutow (kazdy artykut moze by¢
wykorzystywany wigcej niz jeden raz)

emisja w minimum czasopismach, np. Przemyst Spozywczy, Wiadomosci
Handlowe Handel lub rownowazne (inne czasopisma branzowe)

w zakres zadan Oferenta wchodzi opracowanie tekstowe 1 graficzne artykutéw
oraz ich emisja,

terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilos¢ wg
oferty” 1,,wartos$¢ netto” zalgcznika nr 1,

- wykaz tytuléw prasowych, w ktoérych zamieszczone bedg artykuty.

e MARKETING BEZPOSREDNI:

o

formy reklamy:
- ulotki reklamowe:
= siedem projektow
= Papier kreda 200g + tworzywo przezroczyste
= ulotka umozliwiajaca pokazanie z czego sklada si¢ produkt poprzez
naloZenie na baz¢ (zdjg¢cie bazy na papierze kredowym) dwoch lub trzech
kolejnych warstw (zdjecia wydrukowane na przezroczystym tworzywie)
= format i sktadanie wg indywidualnego wykrojnika
= uszlachetnienie: lakier UV wybiorczo.
=  wydruk min. 50 000 szt.

- koszulki reklamowe:



pie¢ projektow

t-shirt 160g

wersja jasna i ciemna

metoda znakowania: haft/sitodruk bezposredni/nadruk transferowy,
fullprint (nadruk na calej koszulce)

rozmiar L lub rownowazne

produkcja min. 500 szt.

- kubeczki reklamowe:

dwa projekty

dwie wersje: 1) kubek bialy z uchwytem wykonany ze stali nierdzewne;j,
wysokos¢ ok.17,5 cm, $rednica ok. 7,9 cm.; 2) kubek szary wykonany z
mix materialéw (materialy ekologiczne), wysokos$¢ ok .11 cm, $rednica
ok. 9 cm.

indywidualny nadruk reklamowy

produkcja min. 1 000 szt.

- wizytowniki reklamowe:

dwa projekty

material: poliester

wymiary ok. 16,4cm x 9,7cm x 1,1cm
zamykane na zatrzask

indywidulany nadruk reklamowy

produkcja min. 500 szt.

- podktadki reklamowe:

dwa projekty

podktadki w ksztatcie desek drewnianych z nadrukiem
wymiary ok. 225 x 315 mm

podktadki wykonane wg indywidualnego wykrojnika
indywidulany nadruk/grawer reklamowy

produkcja min. 1 000 szt.

- torby reklamowe:

cztery projekty
material: filc 2mm
gramatura ok. 230g
wymiary ok. 33x42 cm



= indywidualny nadruk reklamowy
= produkcja min. 1 000 szt.
o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i
produkcja ulotek/gadzetow reklamowych
o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie
z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumne ,,ilo$¢ wg

oferty” i ,,warto$¢ netto” zatgcznika nr 1.

UDZIAL W TARGACH:
o udzial w targach:
- Anuga Kolonia Niemcy 2021:
= termin targéw- jesien 2021
» planowana wielkoéé powierzchni targowej- 28 m?
= stoisko targowe- - zabudowa indywidualna, na §cianach grafiki, elementy
drewniane, w $cianie wbudowany piekarnik, stolik, kanapa skorzana,
fotele, lada, hokery drewniane, kieszenie z plexi na ulotki, donice + zywe
ro$liny
= zapewnienie dwoch hostess
- PLMA Amsterdam Holandia 2022:
= termin targdw- jesien 2022
* planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 28 m?
= stoisko targowe- zabudowa indywidualna, na $cianach grafiki, elementy
drewniane, w $cianie wbudowany piekarnik, stolik, kanapa skorzana,
fotele, lada, hokery drewniane, kieszenie z plexi na ulotki, donice + zywe
ro$liny
= zapewnienie dwoch hostess
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumne ,,ilo$¢

wg oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zalgcznika nr 1.



e POKAZ

©)

(@]

ilo$¢ pokazow kulinarnych- 10,

miejsce przeprowadzenia pokazow- sale konferencyjne w Szczecinie, Wroctawiu
lub innych miastach

pokazy kierowane zarowno do konsumentow docelowych jak i do przedstawicieli
handlowych dystrybutoréw produktow zywnosciowych

planowana ilo$¢ zaproszonych gosci- 70 na kazdy pokaz,

czas trwania kazdego pokazu- ok. 7 godzin

przygotowanie na zywo przez profesjonalnego kucharza potraw na bazie
produktéw objetych promocja

stoisko pokazowe:

- stoisko modutowe z profili stalowych, sklejki i blachy trapezowej (szerokos¢
moduléw: 1m/1,5m/2 m).

- glowny element zabudowy- lada- odpowiednio wyeksponowana i o$wietlona
nadrukiem reklamowy, wzmocniona, z wentylacja na profesjonalny piekarnik
montowany w S$rodku, ktéry powinien zostaC wynajety na potrzeby
przeprowadzenia pokazow

- uzyte materialy musza by¢ odporne na dziatanie wysokich temperatur

stroje dla hostess- koszula, spddnica, fartuszek

stroje dla kucharzy- bluza, spodnie, czapka, podkoszulek, buty

wynajem sprzetu gastronomicznego niezbednego do przeprowadzenia pokazow
terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetnic¢ kolumneg ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- propozycj¢ miejsca przeprowadzenia pokazu.

e DEGUSTACIE

©)

o

lo$¢ degustacji- 60,
miejsce przeprowadzenia degustacji- sie¢ sklepéw np. sie¢ sklepow Dino,

Intermarche, Netto, Carrefour lub inne sklepy wielkopowierzchniowe



o stoiska degustacyjne z profili stalowych, sklejki i1 blachy trapezowe;j, (szeroko$¢
1,5 m)

o stroj dla hostess (koszula dlugi rekaw 140g, spodnica 200g, fartuszek 200g-
wersja powigkszona tzw. kelnerska)

o zakup piecykow, ktore pozwolg na podawanie do degustacji cieptych produktow

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumne ,,ilo$¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

- propozycj¢ miejsc przeprowadzenia degustacji.

e PUBLIKACIJE:
o forma reklamy- katalog:
- dwanascie projektow
- formaty katalogow:
=  OKLADKA kreda 350 g, lakier UV wybidrczy, $rodek 24 str - kreda 250
g mat, + 4 kalki - format z wykrojnika, mieszczacy dodatkowe wktadki
A4
= - OKLADKA kreda 350 g, lakier UV wybidrczy, srodek 8 str. - kreda 250
mat, format z wykrojnika, mieszczacy dodatkowe wktadki A4
= OKLADKA kreda 350 g, lakier UV wybidrczy, Srodek 8 str. - kreda 250
mat, + 4 kalki, format z wykrojnika, mieszczacy dodatkowe wkladki A4-
= OKLADKA kreda 350 g, lakier UV wybiorczy, srodek 12 str. - kreda 250
mat, + 4 kalki, format z wykrojnika, mieszczacy dodatkowe wktadki A4
- faczna produkcja min. 8 000 szt.
o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.



e KONFERENCIJA:

©)

(@]

ilos¢ konferencji- 4

miejsce przeprowadzenia konferencji- sale konferencyjne w Szczecinie,
Wroctawiu lub innych miastach (kazda sala powinna by¢ przystosowana do
przeprowadzenia konferencji dla ok. 50 oséb)

konferencje przeznaczone dla liderow grup dystrybucyjnych, o0s6b
odpowiedzialnych za wprowadzanie produktéw u poszczegdlnych dystrybutorow,
wiascicieli firm dystrybucyjnych, tzw. kupcéw sieciowych czyli o0sob
odpowiedzialnych za decyzje zakupowe

lo$¢ osob na kazdej konferencji- ok. 50

zakres tematyczny konferencji- przedstawienie szczegdlowych informacji o
promowanych produktach oraz o systemie rolnictwa ekologicznego

materialy informacyjno-promocyjne: kubeczki reklamowe, wizytowniki
reklamowe, podktadki reklamowe, torby reklamowe (wg projektéw z kanatu
marketing bezposredni)- produkcja min. 100 szt. kazdego gadzetu (po min. dwa
rézne gadzety reklamowe dla kazdego uczestnika konferencji)

prowadzenie konferencji przez uznanych autorytetow wsrod uczestnikéw
konferencji

terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumng ,,ilo§¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych.

Wartos¢ zlozonej oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 2 500 000 zI netto (maksymalny

budzet).

d) Budzet oferty zlozonej w ramach postepowania nie moze by¢ wiekszy niz budzet

wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spelniajace tego kryterium

zostang odrzucone ze wzgledow formalnych.



e) W przypadku kosztow zwigzanych z transportem stawka za 1 km nie moze przekraczaé

0,8358 zl.

f) W przypadku kosztow zwigzanych z noclegiem stawka za 1 dobe nie moze przekraczac

380 zt/osobe.

g) W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa
na razaco niskg cen¢ w stosunku do zatozonego przedmiotu zaméwienia, Zamawiajacy ma
prawo zwrécic si¢ do Oferenta z prosba o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania pelnego

zakresu zamowienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

h) Ztozenie oferty przez Oferenta potwierdza mozliwo$¢ realizacji pelnego zakresu zadan

okreslonego w zapytaniu ofertowym.

1) Wszystkie materialy reklamowe musza by¢ oznaczone zgodnie z Ksigga Wizualizacji
Znaku PROW 2014-2020, ktora dostepna jest pod adresem internetowym

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy /wersja maj 2020/

1) Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajgcego wszystkich projektow, ktore
realizowane beda w I etapie operacji na 60 dni przed planowanym zakonczeniem I etapu

projektu.

k) Wszystkie dziatania reklamowe powinny promowaé produkty oraz system jakosci, w
ramach ktérych wytworzono produkty wskazane w pkt. IV niniejszego zapytania

ofertowego.

1) Przedstawiona oferta powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i
realizacja kompleksowej kampanii reklamowej. Zamawiajacy nie dopuszcza

podwyzszania warto$ci zadan w trakcie realizacji zadan objetych oferta.

V. Warunki udzialu w postepowaniu:

Oferent musi spelnia¢ nizej wymienione warunki:


https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy

Oferent powinien posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalno$ci lub czynnosci
w zakresie odpowiadajgcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie moze podlegac
wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrgbnych przepisow lub

prawomocnych wyrokow sadu. W_celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku

oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta aktualnego elektronicznego odpisu KRS

lub CEIDG.

Oferent musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialno$ci cywilnej za szkody wynikle z
tytutu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na kwote nie nizszg niz 100 000 zt. W

przypadku oferty skladanej przez konsorcjum firm, kazdy uczestnik konsorcjum musi

posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialno$ci cywilnej za szkody wynikle z tytulu
prowadzonej dzialalno$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz 100 000 zi. W celu

potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz

z oferta kopii aktualnej polisy ubezpieczeniowej od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody

wynikle z tytulu prowadzenia dzialalnosci gospodarczej.

Oferent nie moze znajdowac si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji. W celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta

o$wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Oferent zobowigzany jest przed uplywem terminu sktadania ofert wnie§¢ wadium w

kwocie 30 000 zt (stlownie: trzydziesci tysigcy ztotych 0/100 groszy):

» Za moment wniesienia wadium uwaza si¢ date wplywu $rodkdw pienigznych w
nalezytej wysokosci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajacego - Oferent
zobowigzany jest do dotgczenia do oferty potwierdzenia wykonania przelewu.

» Wadium nalezy wnie$¢ w pieniadzu.

» Kwot¢ wadium nalezy wplaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy
Zamawiajacego:

- nr rachunku: 51 1140 1078 0000 3278 4200 1001
- tytul przelewu: Wadium w postepowaniu ofertowym na kompleksowq realizacje
kampanii reklamowej wspolfinansowanej ze srodkow UE.

» Dowdd wniesienia wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

» Zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentdéw nastgpi niezwlocznie po
rozstrzygnigciu przedmiotowego postgpowania ofertowania i podania do publicznej

wiadomosci informacji o wyniku postgpowania.



» W przypadku uniewaznienia postgpowania ofertowego lub zakonczenia postgpowania
bez wyboru oferty Zamawiajacy zwrdci wadium wszystkim oferentom w terminie do
3 dni roboczych od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu

lub zakonczeniu postepowania ofertowego bez wybrania oferty.

Oferent jest zobowigzany wykaza¢ zrealizowanie minimum jednej kampanii reklamowe;j
wspotfinansowanej z udzialem $rodkow pomocy publicznej (UE)- kampanie o zasiggu
ogolnopolskim, dotyczace produktéw spozywcezych. Kampania o warto$ci nie nizszej niz
70% maksymalnego budzetu okre$lonego w niniejszym zapytaniu ofertowym.
Zrealizowana kampania musi obejmowac wszystkie kanaty przekazu sposrod: telewizja,
radio, internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje. Przy
czym w przypadku:

- telewizji- wymagana jest realizacja spotow wraz z zakupem mediow,

- radia -wymagana jest realizacja spotow wraz z zakupem mediow,

- internetu - wymagana jest kreacja grafik oraz zakup mediow,

- prasy - wymagana jest kreacja grafik oraz zakup mediow.

W celu potwierdzenia spelienia warunku oferent powinien dotaczy¢ do oferty informacie

o zrealizowanej kampanii reklamowej zawierajaca przynajmniej:

- nazwe zleceniodawcy kampanii,

- warto$¢ netto w PLN kampanii,

- okres realizacji kampanii,

- wykorzystane kanaly przekazu kampanii,

- zrodlo pochodzenia S$rodkdé4w pomocy publicznej, w ramach ktorego realizowano

kampanie (np. hazwe programu pomocowego)

Informacja powinna by¢ opatrzona podpisem oferenta.

Oferent powinien wykaza¢ si¢ doswiadczeniem w realizacji wymaganych przez
Zamawiajacego kanalow przekazu objetych niniejszym zapytaniem (telewizja, radio,
internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje).

W celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dolaczy¢ do oferty wykaz

zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaly przekazu) wraz z dokumentacija

potwierdzajaca te realizacje (np. scany przykladowych reklam prasowych, baneréw

internetowych, ..zrzuty ekranowe” spotu TV, dokumentacja fotograficzna z realizaciji

tareoOw, degustaciji, pokazéw, gadzetdw reklamowych, ulotek, folderow, dokumentacja dot

realizacji spotdw radiowych- scenariusz, etc).




Oferent musi posiada¢ niezbedng wiedze 1 doswiadczenie dotyczace wykonania
niniejszego zamowienia. Oferent powinien wykazac¢ si¢ dysponowaniem pracownikami
mozliwymi do zaangazowania w realizacj¢ oferowanej kampanii posiadajgcymi
przynajmniej dwuletnie do$wiadczenie w realizacji kampanii reklamowej obejmujacych
telewizj¢, radio, internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje,
publikacje.

W celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do

zlozenia wraz z oferta oSwiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania

ofertowego.

Oferent powinien dolaczy¢ do oferty wstepne projekty nastgpujacych materialow
reklamowych:

- KeyVisul 1 hasto kampanii

- proponowany adres dedykowanej strony internetowej

- projekt baneru internetowego statycznego

- projekt stoiska degustacyjnego

- scenariusz telewizyjnego spotu animowanego 10 s wraz ze storyboardem

Ocena spetniania przedstawionych powyzej warunkow zostanie dokonana na podstawie

weryfikacji czy do oferty dotaczono:

a. aktualny wydruk KRS/CEIDG,

b. aktualng polis¢ ubezpieczeniowa,

c. podpisane przez Oferenta oswiadczenie wg wzoru zalgczonego do niniejszego
zapytania (zatacznik nr 2),

d. dowdd wniesienia wadium (bankowe potwierdzenie przelewu),

e. informacj¢ o zrealizowanej kampanii reklamowej o warto$ci stanowigcej przynajmniej
70% budzetu okreslonego w niniejszym zapytaniu ofertowym

f. wykaz zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaléw przekazu) wraz z
dokumentacja potwierdzajaca te realizacje

g. wstepne projekty materiatow reklamowych (KeyVisul 1 hasto kampanii, proponowany
adres dedykowanej strony internetowej, projekt baneru internetowego statycznego,
projekt stoiska degustacyjnego, scenariusz telewizyjnego spotu animowanego 10 s)

h. wycene¢ poszczegdlnych elementéw oferowanej kampanii (wypeliony zatacznik nr 1

do niniejszego zapytania ofertowego)



VI.

Warunki wykluczenia Oferenta z postepowania:

W postepowaniu nie mogg bra¢ udzialu nastepujace podmioty:

e Podmioty powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitalowo. Przez powigzania

kapitalowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania miedzy beneficjentem lub

osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobami

wykonujagcymi w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane z przygotowaniem i

przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace

w szczegblnosci na:

a.

b.

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;
posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji;

petieniu funkcji czlonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,

petnomocnika;

pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
w linii drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub

kurateli;

pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osob.

Oferent zobowiazany jest dolaczy¢ do oferty stosowne oSwiadczenie potwierdzajace brak

przestanek do wykluczenia oferty z postepowania. Wzor oSwiadczenia stanowi zalgcznik

nr 3 do niniejszego zapytania. Brak dolaczonego oswiadczenia potwierdzajacego

spelnianie powyzszych warunkow przez Oferenta bedzie skutkowalo odrzuceniem oferty.

VIL

Kryteria oceny ofert:

a) Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nast¢pujace kryteria oraz

1.

ich wage:

cena netto przedmiotu zamdéwienia — waga 60%



2. warunki ptatnosci- wielko$¢ zaliczki wymaganej do zaplaty przed rozpoczgciem

kazdego z etapow- waga 40%

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajacych na oceng
punktowa zlozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych

pozwalajacych na oceng oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium 0 pkt.

b) Sposéb przyznawania punktacji za spelnienie kryterium:

Oceniana oferta otrzyma zaokraglona do dwodch miejsc po przecinku ilo$¢ punktow

wynikajacych z kryteriow oceny oferty wyliczanych na podstawie nastgpujacych wzorow:

1. Cena netto przedmiotu zamowienia- max. 60 pkt.:

cena oferty najtanszej
(netto w pln)
cena oferty badanej
(netto w pln)

Cena = x 100x znaczenie 60% - max. 60 pkt.

Warto$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia oferty.

2. Warunki platnosci- wielkos¢ zaliczki w % koniecznej do zaplaty przed
rozpoczeciem kazdego z etapow- max. 40 pkt.:

wielko$¢ najnizszej
Wielkos¢ zaliczki w %
zaliczki = zaliczka w % w
ofercie badane;j

x 100x znaczenie 40% - max. 40 pkt.



Oferent powinien umie$ci¢ w ofercie informacj¢ o procentowej wielkosci zaliczki
wymaganej do zaptaty przed rozpoczeciem kazdego etapu operacji. Wielkos¢
wymaganych zaliczek powinna by¢ procentowo taka sama dla wszystkich etapow

operacji.

c) W przypadku uzyskania przez wigcej niz jedng oferte takiej samej ilosci punktow
wyliczonych wg ww. kryteriow, wybor nastapi w oparciu o:

- Kryterium 1 — Cena netto przedmiotu zamoéwienia, nastepnie

- Kryterium 2- Warunki platnosci- wielko$¢ zaliczki wymaganej do zaplaty przed

rozpoczeciem kazdego z etapow

Elementy oferty, ktore podlegaja ocenie punktowej bedg obowigzujace w przypadku
zawarcia umowy z oferentem i zostana przeniesione do umowy z oferentem.
Warunki umowy zawartej przez Zamawiajacego z wybranym oferentem nie moga

by¢ gorsze, niz zawarte w zlozonej przez oferenta ofercie.

VIII. Termin skladania i otwarcia ofert:

a)

b)

d)

Oferte nalezy zlozy¢:

- przesytka kurierska lub pocztowa w: Przedsi¢biorstwo Wielobranzowe Maxtop
A.Malasewicz J.Maleta R.Maleta sp.j. ul. Fabryczna 10; 41-260 Stawkow

LUB

- droga mailowag w formie zeskanowanych podpisanych dokumentéw na adres

marzena@maxtop.pl

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 30.09.2020 do godz. 15.00

Oferte przestang w formie papierowej nalezy ztozy¢é w nieprzezroczystej,
zabezpieczonej przed otwarciem kopercie. Koperte nalezy opisa¢ nastepujaco: Oferta
w postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspolfinansowanej ze
srodkow UE- nie otwierac do 30.09.2020 do godz. 15.30.

Na kopercie nalezy umiesci¢ nazwe 1 adres oferenta oraz nazwe 1 adres zamawiajacego
W przypadku oferty przestanej droga mailowa w tytule maila nalezy wpisa¢ Maxtop-
oferta  w  postgpowaniu:  Kompleksowa realizacja  kampanii  reklamowej

wspolfinansowanej ze srodkow UE.


mailto:marzena@maxtop.pl

e) Dopuszczone formy ztozenia oferty: za posrednictwem poczty, za posrednictwem

kuriera lub w formie zeskanowanej podpisanej oferty. W kazdym przypadku liczy si¢

data wplywu oferty do siedziby Zamawiajacego lub na adres mailowy wskazany

powyzej.
f) Z uwagi na trwajaca sytuacj¢ epidemiczng nie dopuszcza si¢ sktadania ofert osobiscie.
g) Oferte ztozong po terminie Zamawiajacy zwrdci bez otwierania po uplywie terminu
rozpatrzenia ofert.

h) Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w dniu 30.09.2020 o godz. 15.30.

IX. Informacja dotyczaca wyboru najkorzystniejszej oferty:

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytacznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszym zapytaniu ofertowym. O wyborze najkorzystniejszej oferty
Zamawiajacy zawiadomi wszystkich Oferentoéw poprzez publikacje stosownej informacji
na stronie internetowej, na ktorej zostalo opublikowane niniejsze zapytanie ofertowe-

www.maxtop.pl

X. Zasady modyfikacji tresci zapytania ofertowego oraz modyfikacji ofert:

1. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tre§ci zapytania ofertowego przed uplywem
terminu sktadania ofert. W przypadku modyfikacji tresci zapytania, stosowna informacja
zostanie umieszczona na stronie internetowej, na ktorej zostato opublikowane niniejsze
zapytanie ofertowe. W przypadku zmiany tresci zapytania, termin sktadania ofert moze
zosta¢ wydtuzony - je§li wprowadzona zmiana begdzie miala wptyw na czas potrzebny do
przygotowania oferty. Modyfikacja zapytania po terminie skladania ofert nie jest mozliwa.

2. Zmiana zlozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty i ponownego zlozenia poprawionej oferty przed uplywem terminu

otwarcia ofert. Modyfikacja oferty po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

XI.  Odrzucenie oferty:
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
1. jej tre$¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub

2. zostala ztozona przez podmiot:


http://www.maxtop.pl/

a) niespetiajgcy warunkow udzialu w postepowaniu w sprawie wyboru wykonawcy
danego zadania ujgtego w zapytaniu ofertowym, lub

b)) powiazany osobowo lub kapitalowo z Beneficjentem lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujagcymi w jego imieniu
czynnosci zwigzane z przygotowaniem 1 przeprowadzeniem post¢powania w sprawie
wyboru wykonawcy a wykonawcg. Wymienione wyzej powigzania polegaja na:

> uczestniczeniu jako wspolnik w spotce cywilnej lub osobowej;

> posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji spotki kapitatowe;;

> pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta lub
pelnomocnika;

> pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

> pozostawaniu z wykonawca w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osob;

3. Zostata zlozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.

XII. Uniewaznienie post¢gpowania:
Zamawiajacy zastrzega mozliwoS¢ uniewaznienia post¢powania ofertowego na
kazdym etapie bez podania przyczyny oraz rozpisanie ponownego postepowania w

tym samym zakresie.

XIII. Zawarcie umowy na realizacj¢ kampanii:

1. Zamawiajacy, w terminie do 10 dni od dnia zamieszczenia informacji o wyniku
postepowania zawrze z Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza
umowe na realizacj¢ kampanii reklamowe;.

2.Zamawiajacy bedzie miat prawo do odstgpienia od zawarcia umowy z Wykonawca w
przypadku niepodpisania umowy o przyznanie pomocy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa. W takim przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zada¢ od Zamawiajacego
zaptaty za zadania zrealizowane do momentu otrzymania pisemnej informacji o
odstapieniu od umowy. Zrealizowanie zadan powinno by¢ udokumentowane przez
Wykonawce.

3. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg w nast¢pujacym zakresie:



zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

w przypadku wystapienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w
zakresie majagcym wplyw na realizacje przedmiotu umowy, w tym zmian i obostrzen
wynikajacych ze stanu epidemicznego zwigzanego z wirusem Covid-Sars-2

zmian wynikajacych z obostrzen sanitarnych w czasie obowigzywania stanu pandemii,
w szczeg6lnosci zmiany miejsc realizacji poszczegdlnych zadan lub usuni¢cia zadan
z zakresu zawartej umowy.

w zakresie harmonogramu planowanej operacji, w nastepujacych okolicznosciach:

- dziatanie sily wyzszej, majacej bezposredni wptyw na terminowos$¢ wykonania
przedmiotu umowy. Przez sil¢ wyzsza nalezy rozumie¢ zdarzenie zewngtrzne, ktorego
Strony umowy nie mogty przewidzie¢, ktérego nie mozna byto unikngé, ani ktéremu
Strony umowy nie mogly zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannos$ci, ktorej nie
mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacj¢ przedmiotu umowy,
w tym w szczeg6lnosci: powddz, pozar i inne klgski zywiotowe, strajki, naglte przerwy
w dostawie energii elektrycznej etc.

- inne istotne okolicznos$ci, ktorych Strony nie mogty przewidzie¢ w chwili zawarcia

umowy, a ktére moga mie¢ wptyw na zakres 1 terminowo$¢ wykonania zadania.

Strony uprawnione sg do zmiany Umowy w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego

w przypadkach, ktorych strony nie mogly przewidzie¢ w dniu zawarcia umowy.

Wszelkie zmiany w umowie zawartej pomigedzy Zamawiajacym a Oferentem wymagaja

zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

XIV.

Poufnos¢ danych
Informacje zawarte w ztozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajacego

tajemnica handlowa i nie beda udostepniane innym podmiotom za wyjatkiem

Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspotfinansujacego
operacje oraz instytucji kontrolnych krajowych i UE.

Po zakonczeniu postgpowania zamawiajacy umiesci na stronie internetowej, na
ktdrej opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe, informacjg o:

e wyborze wykonawcy albo

e odrzuceniu wszystkich ztozonych ofert, albo

¢ niezlozeniu zadnej oferty, albo

e zakonczeniu tego postepowania bez wyboru zadnej z ofert.



Zalaczniki do zapytania ofertowego:

1. Zalacznik nr 1- harmonogram kampanii reklamowej

2. Zalacznik nr 2 - oswiadczenie oferenta dotyczace warunkoéw udziatu w postepowaniu

3. Zalgcznik nr 3 - o§wiadczenie oferenta o braku powigzan osobowych lub kapitalowych
z Zamawiajacym

4. Zalacznik nr 4- wizualizacje produktow



